
第二部分 技术要求 

一、项目项目背景 

张家川回族自治县位于甘肃省东南部、天水市东北部，县域内有大片草山、草场，饲草

资源丰富。得天独厚的自然环境和丰美的饲草资源培育出了独具特色的“张家川红花牛”，

2012 年“张家川红花牛”获得农业部农产品地理标志认证。近年来，张家川县始终坚持把

肉牛产业发展作为全县经济社会发展和乡村振兴的支柱产业大力推进，肉牛产业呈现出总量

扩张、质量提高、效益凸显的良好发展势头。截至 2024 年底，张家川红花牛存栏量达到 10

万头以上，综合产值达 15 亿元，发展肉牛养殖场（合作社）220 个、规模养牛户 4800 户。

为进一步打响“张家川红花牛”地标品牌，做强肉牛经济，把产业优势转变为发展胜势。张

家川县拟委托第三方专业团队开展 2025 年张家川红花牛提质增效项目，编制张家川红花牛

区域公用品牌发展战略规划，通过科学系统谋划，为全县肉牛产业品牌建设进行顶层设计。 

二、项目技术要求 

（一）项目目标 

立足现状，挖掘地理文脉，确立品牌定位，提炼品牌口号，创意品牌形象，规划产品体

系（含包装规范）与品牌传播体系（品牌符号及应用规范），构建品牌管理机制，完善助推

“张家川红花牛”区域公用品牌发展和企业品牌培育的机制，规划集产品战略、产业战略和

区域经济战略为一体的张家川红花牛区域公用品牌建设体系，为张家川红花牛区域公用品牌

建设提供行动纲领与指南。 

（二）内容要求 

规划应涵盖以下相关内容： 

1、品牌研究 

（1）产业研究；（2）产品研究；（3）市场研究。 

2、品牌规划 

（1）设计品牌化模式 

设计品牌化模式，明确品牌化方向，确立品牌建设核心思路，确定品牌战略推进路径。 

（2）挖掘核心价值 

确定品牌战略定位，构建品牌价值体系，提炼区域公用品牌广告语和品牌价值支撑。 

（3）设计品牌符号、规划传播体系 

创意设计品牌标志，设计区域公用品牌形象的基础规范体系，设计品牌形象的应用规范

体系，共同构成品牌传播应用手册主要内容。 



（4）规划产品、规范包装 

规划产品体系，规范品牌形象应用，设计产品包装规范体系。 

（5）构建品牌管理组织体系 

基于战略目标，结合实际，构建公用品牌品牌管理组织体系。 

（6）完善品牌管理规范体系 

综合已有相关管理规范，完善区域公用品牌管理规范体系，促进品牌健康有序发展。 

3）推广策略 

制定品牌宣传推广策略，策划确立品牌阶段性宣传推广目标与推广内容；设计推广所需

的宣传物料应用制作规范等。 

4）项目建议 

依据战略目标，结合实际，规划张家川红花牛区域公用品牌战略实施工程或提出项目建

议。 

5）顾问咨询 

为品牌战略实施提供导入宣讲及应用辅导培训，对本年度品牌建设重点工作进行指导把

关，为张家川县引荐相关资源与平台。 

（三）项目成果 

1、《张家川红花牛区域公用品牌发展战略规划》（印制五套）。 

2、《张家川红花牛区域公用品牌手册》（印制五套）。 

3、项目成果除纸质版外，提供相应的电子稿各五套。 

电子稿以优盘为存储介质；电子稿的文件格式须满足采购方的使用要求：文本电子稿须

要提供常用的格式，设计手册电子稿须要提供相应的矢量文件格式和图片文件格式。 

4、项目成果知识产权：项目完成后规划设计的知识产权归采购人所有，如有任何侵害

第三方知识产权或其他合法权益的问题，由中标人承担相关法律法规责任。 

三、项目商务要求 

（一）服务期限和服务地点 

1.服务期限：合同签订之日起 120 个日历天内完成规划编制工作。 

2.服务地点：采购方或其指定地点。 

（二）质量要求 

符合国家、行业的标准和有关规定。 

（三）服务费用和支付方式 

费用最高限价：260 万元 

支付方式：甲乙双方签订协议自行商定。 



（四）合同实施 

1.中标人应在合同签订后 3个日历日内安排人员与使就项目实施工作等进行安排、部署。 

2.若未能在服务期内完成合同规定的义务，由此对采购人造成的延误和相关损失，由中

标人承担和赔偿。 

（五）违约责任 

1.按《中华人民共和国民法典》中的相关条款执行。 

2.未按合同要求提供服务或服务质量不能满足技术要求，采购人有权终止合同，并对供

方违约行为进行追究。 

四、其它要求 

项目服务过程中所有安全责任由中标人自行承担。 

 


